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Proponowana ksigzka zostala przygotowana przez zesp6l pracownikow kilku katedr
z Wydzialu Gospodarki Migdzynarodowej Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu,
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroclawiu, Zachodniopomorskiego Uniwersytetu
Technologicznego oraz przez rade¢ Ministerstwa Rozwoju Regionalnego. Pomyst
napisania takiego podrecznika zrodzil si¢ na Uniwersytecie Ekonomicznym w Pozna-
niu, w Katedrze Strategii i Polityki Konkurencyjnoéci Migdzynarodowej, w zwiazku
z faktem, Ze w ramach badan i zaj¢é dydaktycznych katedry znajduje si¢ przedmiot
konkurencyjnos¢ regionalna i prowadzone sg szerokie studia empiryczne na ten te-
mat. Doniostos¢ tematu i dorobek réznych osrodkéw w zakresie badan dotyczacych
konkurencyjnoéci regionalnej sprawily, ze zrodzila si¢c my$l o polaczeniu sit wiclu
autorow specjalizujacych si¢ w wybranych obszarach i o stworzeniu przewodnika
na temat konkurencyjnosci regionalnej. Wspolpraca powiodla si¢ i dzigki temu
powstala ksigzka o charakterze teoretyczno-empirycznym. Poniewaz praca jest
adresowana do uczniéw, studentoéw oraz innych Srodowisk poszukujacych zwartych
informaciji o przekrojowym charakterze, referowane zagadnicnia sa przedstawione
mozliwie przystgpnie i interdyscyplinarnie. Na koficu podrgcznika zamieszczono spis
literatury, ktory moze by¢ pomocny przy studiowaniu i poszerzaniu wiedzy zawartej
w publikacji.

Temat konkurencyjnosci regionalnej przewija si¢ bardzo czesto w literaturze
polskiej i zagranicznej. Nie ma jednak pracy, ktora ujmowalaby to zagadnienie
kompleksowo. Niniejsza ksigzka jest monografig traktujaca o konkurencyjnosci re-
gionalnej i jej znaczeniu w praktyce gospodarczej, jest takze praca komplementarng
z Kompendium wiedzy o konkurencyjnosci (Gorynia, Lazniewska, red., 2009). Powstata
ona z my$la o promowaniu zmian postrzegania konkurencyjnosci regionalne;j.

Monografia jest podzielona na trzy glowne czesci.

Rozdzial 1 dotyczy konkurencyjnosci jako terminu w ekonomii. Oméwiono w nim
uwarunkowania historyczne i podioze ekonomiczne konkurencyjnosci regionalne;j,
jej definicje, wskazniki i Zrodla, jak réwniez problemy metodologiczne budowy
wskaznik6w i indeksow konkurencyjnosei. Ksiazka nawigzuje do prac z zakresu cko-
nomii, geografii ckonomicznej, eckonomii politycznej i geografii politycznej. Celem
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stawianym przez autorow jest rozlozenie terminu koncepeji konkurencyjnosci re-
gionalnej na wiele skladowych, czyli dekompozycja tego pojgcia. Praca powstala na
podstawic wiclu waznych prac teoretycznych. Obejmuja one idee, ktore uksztattowaly
powszechne rozumienie pojgcia ,,rozwdj regionaly” i na nie wplynely, m.in. debate
nad Nowym regionalizmem, opierajgca si¢ na teorii wzrostu endogenicznego oraz na
pracach autorstwa m.in. Johna Loveringa (1999) i Fidela Ezeala-Harrisona (2006),
domagajacych si¢ ponownego sprecyzowania zalozen funkcji regionu. W pracy
skorzystano gléwnie z bardzo wartosciowych pozycji dotyczacych konkurencyjnosci
regionalnej autorstwa Gillian Bristow i Rona Martina.

W rozdziale 2 opisano zwigzki i zaleznosci konkurencyjnosci regionalnej z in-
nymi waznymi terminami. W pierwszym podpunkcie tego rozdziatu autorzy podjgli
probg powigzania koncepcji konkurencyjnosci regionu oraz klastrow. Ta cz¢§é po-
kazuje klastry z perspektywy gospodarczego powodzenia regionu. Oddzialywanie
klastra na konkurencyjnos¢ regionu zostalo zaprezentowane w trzech wymiarach,
ktore koresponduja z wymiarami konkurencyjnosci w ogdle. Najpierw zastanawiano
si¢, jak funkcjonowanie klastrow w danym regionie moze rozbudowywacé potencjat
konkurencyjny regionu. Potem postawiono pytanie o to, czy klastry w regionie mody-
fikuja ksztalt i charakter instrumentow tej strategii. W przypadku regionu strategie
konkurowania utozsamia si¢ z regionalnymi instrumentami polityki gospodarczej,
ktore maja nakierowac region na pozycj¢ konkurencyjna nacechowang przewaga
nad rywalami, czyli w tym konkretnym przypadku nad innymi regionami. Ten trzeci
wymiar konkurencyjnosci regionu prébowano scharakteryzowac za pomoca okres-
lonych miar i krotko omowiono, jak na poziom tych miernikow moze oddzialywaé
funkcjonowanic klastrow. Nastgpnie przedstawiono koncepeje regionu uczacego si¢
w Swietle konkurencyjnosci regionalnej. Umieszczono ja wérdd innych terytorial-
nych modeli innowacji, podajac zarazem jej podwaliny teoretyczne i artykutujgc
znaczenie procesu regionalnego uczenia si¢ dla sprawnego funkcjonowania learning
region. Wskazane zostaly ponadto instrumenty sluzgce podnoszeniu pozycji konku-
rencyjnej regionu i pogl¢bieniu procesu uczenia si¢. W Scistym zwigzku z tym po-
zostaja dwa podrozdzialy traktujgce o regionalnych systemach innowacji w $wietle
konkurencyjnosci regionalnej oraz o innowacyjnosci i przedsigbiorczosci i jej zwigz-
kach z konkurencyjnoscig regionalna. Co jest istotne dla tych punktow to fakt, ze
zawierajg one konstruktywna krytyke wiclu opinii. W kolejnym podpunkcie zostalo
opisane znaczenie obszarow metropolitalnych jako tych, ktore w dzisiejszych realiach
gospodarczych sa najbardziej konkurencyjne. W powigzaniu z tym podpunktem
powstal rozdzial traktujgcy o uwarunkowaniach normatywnych w Polsce, ktore wply-
wajg na konkurencyjnos¢ regionalng gminy, powiatu i wojewodztwa. Przedstawiono
rowniez wiele instrumentow stuzgeych podnoszeniu konkurencyjnosci regionow,
glownie przez dziatania w obszarze marketingu terytorialnego. W ostatnich latach
marketing terytorialny zyskal na znaczeniu w kontekscie budowania konkurencyjnosci
regionalnej. Jest on odpowiedzig na potrzebg przenoszenia klasycznych koncepcji

bEﬁ_‘-



Wstep 11

marketingowych na grunt jednostek terytorialnych. Konsekwentne wdrazanie stra-
tegii promociji jednostek terytorialnych moze przynosi¢ wymierne korzy$ci w postaci
pozyskiwania nowych inwestorow, turystow, rezydentoéw czy pobudzania aktywnosci
spolecznosci regionalnych. Marka w odniesieniu do jednostki terytorialnej moze by¢
rozpatrywana w roznym kontekscie. Z jednej strony za markowe, flagowe, uwaza
si¢ produkty wytworzone, powstale w danym miejscu (marki regionalne, lokalne),
z drugiej za$ przez marke regionu rozumie si¢ caly dany obszar (np. wojew6dztwo).
Jednostki terytorialne dostarczaja znacznie wiecej mozliwosci kreowania marki
i budowania wizerunku niz tradycyjne produkty. System cafoSciowej identyfikacji
pozwala zogniskowa¢ prowadzone dzialania promocyjne i lepiej przedstawi¢ wszystkie
atuty danej jednostki terytorialne;.

W rozdziale 3 podj¢to probe zaprezentowania studiow przypadkow, ktére umoz-
liwiaja spojrzenie praktyczne na konkurencyjno$é regionalng. Osoby zaangazowane
w poszczegolne dzialania przygotowaly studia przypadkéw dotyczace logistyki, go-
spodarki nieruchomosciami, turystyki, wsparcia instytucjonalnego oraz marketingu
terytorialnego. Poprzez odniesienie si¢ do instytucjonalnego wsparcia francuskich
regionow wskazano na uwarunkowania spoleczno-gospodarcze rozwoju regionalnego
we Francji oraz we wloskim regionie Emilia Romagna.

Ewa t.azniewska
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