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2 Joanna Leczkowska 1997 Analiza strategii dziatania przedsiebiorstwa
handlowo-ustugowego POLMOZBYT Torun
Holding S.A.
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12 Waldemar Kurzawa 1998 Ksztaltowanie strategii dystrybucji na
przyktadzie firmy Kosmeor - L.’Oréal Polska

13 Lidia t.ukaszczyk 1998 Strategia wejscia FIAT-a na rynek zagraniczny na
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Agnieszka Nosal

1998

Wptyw restrukturyzacji na zdolnos¢
konkurencyjng przedsiebiorstwa na przyktadzie
Grupy Polska Zegluga Morska
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Dorota Grubka

1998

Transakcja handlu zagranicznego w
przedsiebiorstwie ,Bieltex” S.A. - diagnoza i
projekt usprawnien

18

Paulina Skorwider

1998

Strategia konkurencji ,,Polpharmy” S.A. w
zmieniajgcym sie otoczeniu na polskim rynku
farmaceutycznym
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Stanistaw Sawin

1998

Analiza mozliwosci wejscia na rynek ukrainski
przez miedzynarodowy koncern samochodowy
IVECO
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Marta Magolon

1998

Rola badan rynkéw zagranicznych w procesie
formutowania strategii przedsiebiorstwa
eksportujacego

21

Monika Sulimowska

1998

System zarzadzania strategicznego w
przedsiebiorstwie handlu zagranicznego na
przyktadzie Polimex-Cekop S.A. w Warszawie

22

Anna Kotodziej

1998

Ubezpieczenia kredytéw i kontraktow
eksportowych w Polsce. Zasady. Rola w polityce
proeksportowej panstwa
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Selena Poptawska

1998

Analiza systemu zarzadzania strategicznego w
przedsiebiorstwie produkcyjnym ,AGROMET”
ZEHS Sp.z o.0.
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Judyta Jabtonska

1998

Strategia dziatania przedsiebiorstwa Weglokoks
S.A. na tle proceséw restrukturyzacyjnych
przemystu wegla kamiennego w Polsce i sytuacji
na tle Swiatowym rynku wegla

25

Remigiusz Pieczara

1998

Pozycja rynkowa firmy Lech Browary
Wielkopolski S.A. na tle branzy browarniczej w
Polsce w latach 1990-1997
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Tomasz Zamiara

1998

Strategia eksportowa oraz wybor optymalnego
portfela rynkéw i produktéw dla ,Lech Browary
Wielkopolski” S.A.
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Joanna Pazderska

1998

System zarzadzania strategicznego w
przedsiebiorstwie na przykladzie ABB Zamech
Ltd.

28

Rafal Michalczuk

1998

Systemowe gwarancje zarzadzania
strategicznego przedsiebiorstwem na
przyktadzie ,BIAWAR Ltd.”

29

J6zef Buczkowski

1998

Wyb6r formy wejscia firmy Metalplast-Oborniki
Sp. z 0.0. na rynek ukrainski

30

Katarzyna Szymendera

1998

Ocena pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstwa
na podstawie analizy Zaktadow Zielarskich
HERBAPOL w Klece S.A.

31

Katarzyna Nowakowska

1998

Ocena pozycji konkurencyjnej firmy na rynku
krajowym i zagranicznym na przyktadzie PZPS
POLMOS w Poznaniu

32

Agnieszka Wietecka

1998

Strategia przedsiebiorstwa na przyktadzie




Fabryki Form Metalowych ,FORMET” w latach
1994-1996

33

Lena Kuratczenko

1998

Strategia eksportowa na przyktadzie
przedsiebiorstwa ,Metalchem-Ko$cian” S.A.

34

Izabela Niezabitowska

1998

Analiza strategii dziatania Fabryki Aparatury
Elektromechanicznej FANINA w Przemys$lu w
latach 1993-1997

35

Magdalena Stachnik

1998

Strategia eksportowa Huty Stalowa Wola S.A. w
latach 1990-1996 jako element strategii
przystosowawczej

36

Maciej Nowohonski

1998

Identyfikacja i ocena strategii eksportowej firmy
,Leyla Poznan”

37

Lidia f.ukaszczyk

1998

Strategia wej$cia FIAT-a na rynek zagraniczny na
przyktadzie joint venture Fiat Auto Poland S.A.

38

Agnieszka MerKisz

1999

Strategia dziatania RENAULT na rynku polskim

39

Katarzyna Podraza

1999

Jako$¢ a strategia konkurencji na przyktadzie
PPOW AGROS-Pinczéw Sp. z 0.0.

40

Remigiusz Btochowiak

1999

Strategia konkurencji przedsiebiorstwa na rynku
Unii Europejskiej na przyktadzie Zaktadow
Przemystu Jedwabniczego ,, WISTIL” S.A.

41

Jacek Ratajczak

1999

Transakcja eksportowa GLAXOWELLCOME
POZNAN S.A.

42

Beata Nowaczyk

1999

Transakcja handlu zagranicznego w
przedsiebiorstwie TONSIL S.A.

43

Karolina Matuk

1999

Strategia dziatania Wolsztynskiej Fabryki Mebli
Sp. z 0.0. na rynku niemieckim

44

Marta Magdalena Jaroni

1999

Analiza strategii Petrochemii Ptock S.A. na rynku
paliw ptynnych na tle restrukturyzacji sektora
paliwowego w Polsce w latach 1994-1997

45

Daniel Zdanowicz

1999

Wyb6r strategii dziatania ,ALPEX-KARLINO S.A.”
w zakresie eksportu

46

Agnieszka Czaja

1999

Strategia eksportowa jako forma wej$cia na
rynek zagraniczny na przyktadzie Fabryki
Wodomierzy PoWoGaz S.A.

47

Barbara Pluskota

1999

Identyfikacja i ocena strategii przedsiebiorstwa
w zakresie dziatalno$ci zagranicznej na
przyktadzie Poznanskiej Korporacji Budowlanej
Pekabex S.A.

48

Michat Halwa

1999

Strategie konkurencyjne polskich
przedsiebiorstw przemystu meblarskiego na
rynku niemieckim

49

Wiktoria Szmirgalska

1999

Strategia wej$cia na rynek ukrainski Zaktadu
Urzadzen Gazowniczych GAZOMET Sp. z 0.0.

50

Maciej Tracewski

1999

Analiza strategii wejscia przedsiebiorstwa Vox
Industrie S.A. na rynek rosyjski

51

Joanna Labuz

1999

Strategia jako metoda budowania
konkurencyjnosci firmy na przyktadzie
przedsiebiorstwa Podravka

52

Grzegorz D. Mazurek

2000

Zmiana jako proces przystosowawczy




przedsiebiorstwa do warunkéw gospodarki
rynkowej na przyktadzie TONSIL S.A.

53

Sebastian Garstka

2000

Konkurencja w branzy ciezkiego sprzetu AGD w
obliczu proceséw globalizacyjnych

54

Barbara Lis

2000

Badanie luki konkurencyjnej przedsiebiorstwa
na przyktadzie Elektrowni Turéw

55

Olga Berezowska

2000

Luka konkurencyjna miedzy przedsiebiorstwami
polskimi a przedsiebiorstwami Unii Europejskiej
na przyktadzie firmy FORTUM

56

Beata Boniecka

2000

Luka konkurencyjna i technologiczna pomiedzy
Polska a krajami Unii Europejskiej na
przykiadzie Bydgoskiej Fabryki Kabli S.A.

57

Katarzyna Piérkowska

2000

Strategia wej$cia na rynek zagraniczny jako
element strategii internacjonalizacji
przedsiebiorstwa na przyktadzie firmy ABB

58

Magdalena Kwolik

2000

Strategia wej$cia i ekspansji inwestora
zagranicznego na rynku polskim na przyktadzie
Raab Karcher Energy Services GmbH

59

Elzbieta Kornacka

2000

Strategie wej$cia przedsiebiorstw
miedzynarodowych na rynek polski w okresie
transformacji na przyktadzie British-American
Tobacco Polska S.A.

60

Anetta Ostaszewska

2000

Czynniki sukcesu w procesie restrukturyzacji
przedsiebiorstw na przyktadzie
przedsiebiorstwa Beta

61

Michat Romaszew

2000

Wspotpraca gospodarcza miedzy Polska a Rosjg
w latach 1990-1999

62

Tomasz Makarski

2000

Elastyczno$¢ organizacji jako Zrédto przewagi
konkurencyjnej

63

Agnieszka Massopust

2000

Transakcja handlu zagranicznego na przyktadzie
Zaktadow Przemystu Bawetnianego ,Bielbaw”
S.A.

64

Wadim Platonow

2000

Strategia dziatalnosci BUDIMEX Poznan S.A. na
polsko-niemieckim rynku ustug budowlanych

65

Agata Wleklinska

2000

Ceny transferowe w miedzynarodowym obrocie
gospodarczym

66

Aneta Smaga

2000

Formy ptatno$ci w handlu zagranicznym

67

Wioletta Szreder

2000

Finansowe instrumenty wspierania eksportu

68

Joanna Milczarek

2000

Formy ptatnosci w miedzynarodowym obrocie
gospodarczym na przyktadzie Zaktadow
Przemystu Jedwabniczego ,Miranda” S.A. w
Turku

69

Monika Siemion

2000

Restrukturyzacja przedsiebiorstwa
postsocjalistycznego na przykiadzie firmy Delta

70

Magdalena Neukampf

2000

Zwrot strategiczny i operacyjny w
przedsiebiorstwie postsocjalistycznym na
przyktadzie przedsiebiorstwa Alfa

71

Pawet Szydtowski

2000

Analiza otoczenia przedsiebiorstwa ,KGHM
Polska MiedZ” S.A. przy wykorzystaniu metod




analizy strategicznej

72

Klaudia Mynarska

2000

Miedzynarodowe Zrodta finansowania
inwestycji w sektorze
wodociggowo-kanalizacyjnym w Polsce

73

Dorota Rybka

2000

Polityka proeksportowa i polityka ograniczania
importu jako element polityki handlowe;j
panstwa

74

Krzysztof Matkowski

2001

Wejscie przedsiebiorstwa na rynek zagraniczny
w formie inwestycji bezposrednich - motywy i
ich analiza

75

Wojciech Zawada

2001

Zagraniczne inwestycje bezposrednie w polskim
sektorze wyrobdw tytoniowych i ich wptyw na
konkurencyjno$¢ podmiotéw sektora

76

Marcin Solski

2001

Rola fuzji i przeje¢ w strategii internacjonalizacji
firmy na przyktadzie Wavin Metalplast-Buk sp. z
0.0.

77

Krzysztof Kulczynski

2001

Konsolidacja przedsiebiorstw w sektorze
budowlanym jako metoda budowy potencjatu
konkurencyjnosci na przyktadzie polskiej grupy
budowlanej BUDIMEX

78

Justyna Anna Bochniak

2001

Luka konkurencyjna na poziomie
przedsiebiorstwa w Swietle przystgpienia Polski
do Unii Europejskiej na przyktadzie Zaktadow
Miesnych ,Bartek” w Sierakowie Wielkopolskim

79

Anna Harasimowicz

2001

Luka konkurencyjna na poziomie
przedsiebiorstwa w kontekscie integracji Polski
z Unig Europejska na przyktadzie zaktadow
»Inco-Veritas” S.A.

80

Krzysztof Fafara

2001

Luka konkurencyjna na poziomie
przedsiebiorstwa w kontekscie przystapienia
Polski do Unii Europejskiej

81

Katarzyna Nawrot

2001

Analiza konkurencyjno$ci na poziomie mikro -
implikacje dla strategii przedsiebiorstwa i
polityki gospodarczej

82

Maria Sienkiewicz

2001

Key account management jako czynnik
umozliwiajgcy przedsiebiorstwu osiggniecie
przewagi konkurencyjnej

83

Radostaw Bartnik

2001

Konkurowanie przedsiebiorstwa branzy
okretowej na rynku globalnym na przyktadzie
Szczecinskiej Stoczni Remontowej ,Gryfia” S.A.

84

Piotr Gawrzyat

2002

Globalizacja jako proces spoteczno-gospodarczy
i jej wptyw na korporacje transnarodowe na
przyktadzie branzy motoryzacyjnej i Volkswagen
AG

85

Renata Gietazewska

2002

Przebieg procesu internacjonalizacji
przedsiebiorstwa na przyktadzie firmy Henkel

86

Matgorzata Kaczmarek

2002

Proces budowania strategii konkurencyjnej w
polskich filiach przedsiebiorstw zagranicznych

87

Jakub Michalec

2002

Wplyw innowacji na poziom konkurencyjnosci




przedsiebiorstwa na przyktadzie firmy
TAURUSTECHNIC s.c.

88

Joanna Mihutka

2002

Strategie firm krajowych wobec ekspans;ji firm
zagranicznych na przyktadzie MOL sp. z 0.0.

89

Karolina Misiak

2002

Strategia wej$cia i dziatania Philips Lighting na
rynkach polskim i Europy Srodkowo-Wschodniej

90

Marta Nowicka

2002

Globalizacja jako strategia zarzadzania i rozwoju
na przyktadzie firmy IKEA

91

Maciej Sip

2002

Wptyw zagranicznych inwestycji bezposrednich
na konkurencyjno$¢ przedsiebiorstwa zaleznego
na przyktadzie Beiersdorf-Lechia S.A.

92

Monika Trytt

2002

Dziatalno$¢ innowacyjna przedsiebiorstwa jako
determinanta konkurencyjnos$ci na przyktadzie
PKN ORLEN S.A.

93

Marta Warulik

2002

Rekrutacja i selekcja kadr w firmie
miedzynarodowej na przyktadzie Hormann
Polska sp. z 0.0.

94

Barttomiej Kasprowicz

2002

Niemieckie inwestycje bezposrednie w Polsce w
latach 1989-2000

95

Sabina Czerniewska

2002

Strategia wejscia i rozwoju przedsiebiorstwa
Alfa Industries na rynku polskim

96

Ewa Zygier

2002

Analiza poréwnawcza strategii wejscia firmy
Torun-Pacific Cereal Partners Poland na rynki
Czech, Rumunii i Lotwy

97

Tomasz Sumelka

2002

Wplyw przejecia przez zagranicznego inwestora
strategicznego na konkurencyjnos¢ polskiej
instytucji bankowej na przyktadzie Kredyt
Banku S.A.

98

Monika Lewandowska

2003

Ewolucja strategii eksportowej Grupy Swarzedz

99

Joanna Jatowicka

2003

Strategia wej$cia i funkcjonowania
przedsiebiorstwa wielonarodowego na rynku
zagranicznym na przyktadzie Vogel & Noot
Warmetechnik AG

100

Krzysztof Ciuta

2003

Joint ventures a ryzyko w biznesie
miedzynarodowym na przyktadzie firmy
,lerravita” sp. z o.0.

101

Ewa Kubowicz

2003

Metodyka wyboru sposobu wej$cia na rynki
zagraniczne

102

Andrzej Gotebiowski

2003

Zagraniczne inwestycje bezposrednie w Polsce -
przypadki niepowodzen na przyktadzie firmy
Kesting Rakowice sp. z o.0.

103

Anna Harmacka

2003

Strategia wej$cia i ekspansji inwestora
zagranicznego na rynku polskim na przyktadzie
Eurobox Polska sp. z o.0.

104

Tomasz Drebot

2003

Miedzynarodowe spotki joint venture jako forma
kooperacji przedsiebiorstw na rynkach
zagranicznych

105

Michal Matykiewicz

2003

Perspektywa wdrozenia Strategicznej Karty
Wynikéw Kaplana-Nortona w przedsiebiorstwie




Schenker sp. z 0.0.

106

Agata Stryczynska

2003

Standaryzacja a dywersyfikacja elementow
strategii marketingowej przedsiebiorstwa
ekspandujacego zagranicznie

107

Aleksandra Kogut

2003

Analiza dziatalnosci eksportowe;j
przedsiebiorstwa na przyktadzie Zaktadow
Techniki Prézniowej TEPRO S.A.

108

Joanna Langner

2003

Rola systemu motywacyjnego w budowaniu
konkurencyjnos$ci miedzynarodowej grupy
finansowej ING na rynku polskim

109

Anna Drazkowiak

2003

Strategie firm krajowych wobec ekspansji
koncernéw miedzynarodowych na rynku
polskim

110

Wiktoria Gierus

2003

Relacje pomiedzy centralg a spdtka corka w
korporacjach miedzynarodowych na przyktadzie
KREISEL - Technika Budowlana sp. z o.0.

111

Magdalena Kierdelewicz

2003

Alians strategiczny jako podstawa strategii
konkurencji w branzy lotniczej na przyktadzie
PLL LOT S.A.

112

Marek Frankiewicz

2003

Analiza konkurencyjnos$ci polskiego sektora
rolno-spozywczego w okresie dostosowan do
wymogow gospodarki wolnorynkowej

113

Aleksandra Kondek

2003

Alianse strategiczne jako srodek budowania
przewagi konkurencyjnej w branzy lotniczych
przewozow pasazerskich na przyktadzie PLL
LOT S.A.

114

Piotr Skrzypiec

2003

Strategia wejscia sp6tki Ahold Polska Sp. z o.0.
na rynek polski

115

Justyna Szubert

2003

Budowanie przewagi konkurencyjnej firmy na
przyktadzie przedsiebiorstwa
konsultingowo-projektowego ,MUZA” Sp. z o.0.

116

Dominika Zwirbla

2003

Projekt strategii eksportowej Szczecinskich
Zaktadow Nawozow Fosforowych ,Superfosfat
S.A.

”

117

Monika Kos

2003

Strategia konkurencji przedsiebiorstwa na
przyktadzie firmy Coca-Cola

118

Dariusz Walczak

2003

Strategia konkurencyjna przedsiebiorstwa na
przyktadzie Zaktadu Tworzyw Sztucznych

119

Anna Konieczna

2003

Rola pos$rednika w transakcjach handlu
zagranicznego

120

Bartosz Maciszewski

2003

Model systemu zapewnienia jako$ci zgodnego z
normg QS-9000 jako element strategii
konkurencyjnej przedsiebiorstwa
Gerda-Hydomat S.A.

121

Anna Kempa

2003

Strategia wej$cia i dziatalnosci firmy Kimball
Electronics Group na polskim rynku

122

Maja Kramer-Zielinska

2003

Strategia firmy wobec ekspansji koncernow
zagranicznych na polskim rynku stonych
przekasek na przyktadzie przedsiebiorstwa Alfa




123

Sylwia Jones

2003

Transakcja importowa w handlu
miedzynarodowym. Brenntag Polska w roli
importera surowcéw chemicznych

124

Anna Maziej

2003

Rola strategii przedsiebiorstwa w budowaniu
konkurencyjnosci na przyktadzie firmy ,X”

125

Michal Kowalonek

2003

Piractwo fonograficzne a strategia konkurencji
na rynku fonograficznym na przykladzie
Kompanii Muzycznej Pomaton EMI

126

Ewa Thim

2003

Fuzje i przejecia jako sposoby na wzrost i rozwoj
przedsiebiorstw

127

Sylwia Stominska

2003

Pozycja przedsiebiorstwa na rynku jako
determinanta strategii konkurencji

128

Dariusz Kocinski

2003

Strategia wejscia przedsiebiorstw na rynek
polski na przyktadzie przedsiebiorstwa
DURAUMAT POLSKA Sp. z 0.0.

129

Agnieszka Poczta

2004

Zachowanie przedsiebiorstwa w biznesie
miedzynarodowym na przyktadzie firmy Archer
Daniels Midland

130

Agata
Korwin-Kochanowska

2004

Luka konkurencyjna na poziomie
przedsiebiorstwa w obliczu wej$cia Polski do
Unii Europejskiej na przyktadzie firmy Polychem
Systems Sp. z o0.0.

131

Marcin Garbarczyk

2004

Alianse strategiczne pomiedzy gietdami
europejskimi a perspektywy funkcjonowania
Gietdy Papieréw Warto$ciowych w Warszawie

132

Anna Charzynska

2004

Firmy wielopoziomowe i ich strategie wejscia na
rynki zagraniczne

133

Monika Sottys

2004

Motywy, cele i sposoby wejscia firmy na rynek
zagraniczny. Strategie internacjonalizacji duzych
sieci handlowych na przykladzie Tesco

134

Jakub Koczorowski

2004

Internacjonalizacja przedsiebiorstwa poprzez
zagraniczne inwestycje bezposrednie na
przyktadzie REHAU AG & Co. w Polsce

135

Magdalena Skrzetnicka

2004

Uwarunkowania pozycji sp6tki zaleznej na
przyktadzie przedsiebiorstwa CENTRA S.A.

136

Piotr Liszczynski

2004

Mozliwosci i formy ekspansji firmy z branzy
motoryzacyjnej na rynku Federacji Rosyjskiej na
przyktadzie WIX-FILTRON Sp. z o.0.

137

Agnieszka Ktysz

2004

Liberalizacja polskiego sektora
elektroenergetycznego w perspektywie
cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej i
tworzenia wspdlnego rynku energii elektrycznej

138

Agnieszka Brzezicka

2004

Miejsce spoétki zaleznej w korporacji
wielonarodowej na przyktadzie
Beiersdorf-Lechia S.A.

139

Anna Domaszczynska

2004

Konkurowanie przedsiebiorstwa branzy
spedycyjnej na rynku globalnym na przyktadzie
DFDS Transport Sp. z o.0.

140

Marta Sokotowska

2004

Przewaga konkurencyjna w dobie
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